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Wir schaffen Mehrwert

fur den Wirtschaftsraum Zurich
und die Schweiz durch die
Ansiedlung zukunftsweisender
Unternehmen.

Mission Statement der Greater Zurich Area AG (GZA)




Auswwkung der
Pandemie auf

Standortmark'e
‘ we;w

.5('



Pandemie beeintrachtigt Standortmarketing auf zwei Ebenen:
Investitionsumfeld und eigene Aktivitaten

« Keine Reisen, physischen Meetings,
» Globale Wirtschaftskrise Veranstaltungen, Delegationsbesuche

« Klima der Unsicherheit « Erschwerte Unternehmensgrundung
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Digitalisierungsschub fur Promotions- & Akquisitionstatigkeit der GZA

Digitale Lead-Generierung Virtuelle Messen und Konferenzen
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Virtuelle Panels und Roundtabels:

SNAP RECAP
Your business growth depends on economic stability, healthy pools of tech talent &

Pathways in
Europe for U.S. Life
Science Companies

an innovation-driven culture. Find all three in Greater Zurich.

WSELECTUSA

Fus. Embassy Seoul ¢ Greater Zurich Area ¢ Fairfax County Economic
Development Authority

Expanding in Europe? Download Our Business Guide for Switzerland.

Virtuelle Events zur Promotion
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Join our four-part webinar series




Das pragte die GZA als Organisation

Kanton und Stadt Zurich bekennen sich zum Standortmarketing:

Kantonsrat (Mai 2020) und Gemeinderat (10. Marz 2021) erneuern
Finanzierungsbeitrage 2020-23 an die GZA-Stiftung

Neuer privater Partner:
International Workplace Group (IWG) starkt offentlich-private Partnerschaft

GZA vertieft Nachhaltigkeit:

« Anpassung Code of Conduct basierend auf Zielen fur nachhaltige
Entwicklung der UNO

« GZA ist seit 2019 ein klimaneutrales Unternehmen
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Jahresergebnis 2020 — das Wichtigste auf einen Blick

7

86 Ansiedlungen

510 neue Arbeitsplatze

1’599 Stellen in den nachsten funf Jahren geplant
Ergebnis deutlich besser als erwartet

Veranderungen bei Herkunft widerspiegeln Pandemieverlauf

Direktakquisitionen und Empfehlungen strategischer Partner dominieren
Ergebnis widerspiegelt aktive, fokussierte Ansiedlungsstrategie

Greater Zurich Area



Anzahl Ansiedlungen: Pandemiebedingter Ruckgang (—21%)
geringer als befurchtet
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Ergebnis bildet Fokussierung der GZA auf innovative und
wertschopfungsstarke Technologien und Unternehmen ab

14 Life Sciences
27 Kommunikations_ und 11 Pharma/Biotechnologie
. . 3 Medizintechnik
Informationstechnologien
11 Maschinenindustrie
(inkl. Cleantech)

7 Finanzdienstleistungen

27 Weitere
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Unternehmen schaffen wahrend globaler Krise neue Arbeitsplatze

510 im Berichtsjahr (2019: 764, —33%) 1°599 geplant in funf 5 Jahren (2019: 2°026, —21%)

80 Life Sciences
64 Pharma/
Biotechnologie

16 Medtech

200 Informations- und 57 Maschinen-
Kommunikations- industrie (inkl.

technologien Cleantech)

34 Finanzdienst-
leistungen

139 Weitere
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Ansiedlung nach Herkunft der Unternehmen — Veranderung zum
Vorjahr widerspiegelt Pandemieverlauf in verschiedenen Regionen

Veranderung der Anzahl Ansiedlungen

in Top 3 Landern
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/7% der Ansiedlungen stammen aus direkter Kundenakquise
oder Empfehlungen strategischer Partner

m Direktakquisition
= Empfehlung

= Kundenanfrage
= S-GE Projekt
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Beispiele erfolgreicher Ansiedlungen im Jahr 2020

Palantir Technologies: Datenanalyse
und -integration, digitale Transformation

FunPlus: Weltweit tatiger
Entwickler fur Handyspiele

¥ FUNPLUS

Jenji: Spesenmanagement
basierend auf Kunstlicher Intelligenz

Speed U Up: Digitalagentur mit
Fokus Alpentourismus

SHL Medical: Abgabesysteme fur

Arzneimittel
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Ren Systems: Kunstliche Intelligenz fur
Beziehungsmanagement / Fuhrung

eniz

For Leaders, Relationships
Go Beyond CRM



Beispiel einer erfolgreichen
Ansiedlung: Speed U Up

Digitalisierung im Alpentourismus

Gesprach mit Sven Thoenes




Greater Zurich Area:
Geballte Technologie-

kompetenz im verlasslichsten
Umfeld Europas

greaterzuricharea.com
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